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Em margo de 1995, iniciamos, com apoic do CNPq,
uma pesquisa intitulada “ldolatria e Fendmenos de
Massa na Sociedade Brasileira”, visando abordar de
forma integrada os universos da misica e do esporte.
Entre os enfogues inicialmente previstos, estava a
emergéncia de novos idolos na midia. Este artigo
apresenta resultados parciais referentes ao estudo deste
processo no esporte, em particular no futebol.

Aproximadamente na mesma época em que
iniciAvamos a pesquisa, chamou-nos a atencéo o
destaque que a imprensa esportiva vinha dando a um
jovem jogador do Flamengo, recém-saido dos juniores:
Savio, Apontando-o como sucessor de Zico, a imprensa
destacava suas inimeras qualidades, colocando-o em
grande evidéncia.

Esta insisténcia em considerd-lo como “sucessor de
Zicd” — inserindo-o deste modo na galeria dos maiores
idolos da historia do Flamengo —, antes mesmo que ¢
jogador realizasse feitos que assim o qualificassem, feznos
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noticidrio esportivo de O
Globo Jornal do Brasil e
Jornal dos Sports. durante
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Guostariamos de registrar o
cuidadoso trabatho de
monitoramento deste
processe na midia feito por
nossos assistentes de pesquisa
— Eduardo Telles, Marcio
Figueira, Fernanda Américo,
Marcelo Ferreira e Renata
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Charbelly Estrella, aluna da
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Social da UER/.

2 para a primeira fase

deste debale, ver Rosenberg,
B & Manning White, D. -
Cultura de Massa - S0 Faulo,
Cultrix, sid Pera a sequnda
fase, ver Eco, Umberto -
Apocalipticos e lntégrados -
Séo Paulo. Editora
Perspeciiva, 1979 e Barthes.
R - Miclogias - Rio de
Janeiro, Bertrand Brasil,
1989, Everardo Rocha em A
Sociedade do Sonho -
Mauvad, 1995, faz um resurmo
desta literatura e, apesar de
reconhecer a sua importincia
em uma determinada época,
propde um nove modelo de
andlise da industria cultural,
ao qual denomina
“perspectiva etnogrdfica”.
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supor estarmos diante da etapa inicial de um processo
de “construgao” de um idolo. Quais os recursos utilizados
pela midia nesta “construgac’™ Ou seja. quais os temnas
destacados? Quais as associagoes feitas? Qual o retrato
apresentado do jogador? Os resultados parciais que agui
apresentamos procuram apontar algumas caracteristicas
deste processo de “construcac’ da imagem publica de
um idolo, emn suas etapas iniciais. !

Para tanto, o trabalho encontra-se dividido em trés
partes. Na primeira, apresentamos emn linhas gerais a
concepcao das relagoes entre midia e sociedade na qual
esta pesquisa se inspira. A segunda parte discute os eixos
acionados para a construgdo da imagem publica do
jogador Savio. Finalmente, procuramos abstrair, a partir
deste estudo de caso, algumas consideragdes mais gerais

sobre a relagio entre a idolatria e os fendmenos de massa.

2. Midia e Sociedade

Os estudos classicos sobre o papel da midia na
sociedade moderna tiveram, no seu inicio, um tom
bastante apaixonado, dividindo os estudiosos entre
criticos e defensores da mesma. Este tom apaixonado
deveu-se, certamente, & novidade e as mudangas de
costumes e reorganizagdo de tempo e espago que o
desenvolvimento da midia provocou. Mais adiante, o
debate foi ganhando outros contornos e adotou uma
postura mais sedimentada nos estudos da semidtica,
procurando identificar, codificar e analisar as mensagens
embutidas nos meios de comunicagao de massa.?

A perspectiva que adotamos aqui ancora-se na idéia
de que midia e sociedade nao podem ser entendidas
como departamentos auténomos, independentes entre
si: a sociedade moderna é uma sociedade “midiatizada”.
Os semislogos demonstram que a inddstria cultural pode

ser entendida como o espago por exceléncia de

Furesor: SINTESE DA VIDA BRASILEIRA

produgao dos mitos modernos; a comunicagéo de massa
seria, assim, espago de produgdo de discursos sociais.
Fsta idéia de “narrativa social” nos conduz ao terrenc
dos rituais; conforme afirma Geertz, um ritual & “uma
histéria que contames para nés sobre nés mesmos”.?

A midia pode assim ser entendida como uma forma
moderna, entre outras, de contarmos para nds mesmos
histérias sobre nos. Estas “histérias” podem ser
assumidamente ficcionais — novelas, filmes, romances
— ou presumidamente “veridicas” — documentarios,
noticias. A mobilizagado popular em torno destas histérias,
sob a forma de “sucessos” ou “escéndalos” — entre
outras possiveis — evidencia seu carater de rituais
modernos: contamos e oyvimos contar aquilo que nos
fala de nés mesmos.? ]

O processo de “constru¢ac” de um idolo pode ser
entendido como uma destas histérias. Partindo dos
elementos de sua biografia, a midia “edita” a trajetéria do
idolo, selecionando-os e montando-os de modo a contar
uma histéria que nos fale, em dltima instdncia, de quem
somos. Afinal, se a mitificagdo é um processo de
simbolizacio em que uma comunidade projeta sobre uma
imagem suas aspiragdes (conforme nos ensinou Umberto
Eco}, “construir” um idolo na midia é contar uma histéria
que se teitera a cada nova biografia. A “trajetéria” é
fundamentalmente sempre a mesma, e se pouco nos diz

sobre o idole, muito nos revela scbre seus fas. ®

3. A “Construcdo” de um idolo:
0Ss primeiros passos

No inicio de 1995, a nova administragdo do
Flamengo anuncia a contratagio de Romaério, heréi da
Selegao Brasileira da Copa do Mundo de 1994 e eleito
na ocasiao o melhor jogador do mundo. Savio, ainda

dando seus primeiros passos em diregao a fama, cresce

3 Geertz, Clifford A
Interpretagao das Culturas.
Rio de Janeiro, Zahar, 1978

4 Para uma andlise do
escindalo produzido em
torno da transferéncia do
jogador Bebeto do Flamenge
para o Vasco em 1989 como
um “momento rtual”®, ver
Helal, R e Coetho, M. C. -
“Modemidade e Tradicho no
Futebol Brasifeiro: o caso
Bebelo”, in Pesquisa de
Campo, no. 2 . Nddeo de
Sociologia do Futebolf
Departamento Cultural,
UER.S, 1995.

5 Para uma anélise
comparativa sobre as
biografias cinemnatogréficas de
fdolos da misica e do
esporte, ver Coetho, M. C. ¢
Helal R. - ‘A Indistria
Cultural e as Biogralias de
Estrelas: as histdrias de Babe
Ruth e Tina Turner™ Inddito,
1995,
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6 £ interessante observar

gue a “mitificagio” de uma

camisa & conferida pelo

carisma de um idolo. Se no

San
a2

tos e na Selegso Brasileira
10 foi mitificada por Feld,

no Flamengo o foi por Zico; &

no Botafogo, é a camisa 7

que carrega uma conolagao
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especial, atribuide por
Garrincha.

em popularidade eom a divulgagao na midia do novo
ataque do clube. Com a chegada de Romaério, Savio (que
até entao jogava com a camisa de nimero 11} passa a
vestir a camisa 10, mitificada por Zico, maior idoloc da
histéria do clube.

Ressalte-se que a camisa 10 do Flamengo ja tinha
sido vestida por vérios outros jogadores apés o
encerramento da carreira de Zico no clube, em 1990, No
entanto, o seu uso por Savio ganha uma conotacgio
especial e ritualistica. E como se a “comunidade rubro-
negra” — clube e torcida — tivesse finalmente
encontrado alguém para suceder o grande idolo, dando
assim continuidade & narrativa do idolo tradicional e
eternizando a simbologia do mito. Assim, o que poderia
ser uma simples mudan¢a de camisa ganha as
manchetes: “a camisa 10 rubro-negra que Zico tornou a
mais famosa da histéria do Flamengo tem novo dono:
Savio” (O Globo, 10/03/95). Os demais “donos” da
camisa 10 nao e;am encarados como “sucessores de
Zico”; com eles, a camisa ndo recuperava a magia que
havia se criado ern torno dela. Com Séavio, a camisa 10
volta a ter significado, evocando uma histéria que se
pretende repetir. ® E como se estivéssemos diante de um
movimento em que o “cargo” retém algo do carisma de
quem o ocupa — o carisma “de fungao” de que falava
Weber — sendo por isso capaz de atribui-lo a seu
proximo ocupante. Mas, ao mesmo tempo, se a camisa
10 retém algo do carisma de Zico — uséa-la sendo assim
urn passo importante na construgao de Séavio como idolo

_ — seu carater magico é reforcado pelo carisma atribuido

a Savio (supostamente ausente em seus antecessores). E,
na mesma reportagem, Savio afirma: “vou vestir a
camisa 10 que foi de Zico, o meu maior idolo no futebol.
Tenho de fazer tudo para honra-la”.

A partir deste momento, a trajetéria de Savio no

Futeeoi: SiNTESE DA VIDA BRASIEIRA

Flamengo comega a ser ‘desenhada pela midia como
uma réplica da passagem de Zico pelo clube, apesar da
insisténcia de ambos — Savio e Zico — em diluir esta
associagao. Esta associagao, contudo, é enfatizada pelo
préprio empresério de Savio, sequndo entrevista dada ao
Jornal do Brasil: “A imagem de Savio seré ligada a de
Zico. Ambos sdo exemplos de seriedade, estao
intimamente ligados ao Flamengo e tém grande prestigio
junto a torcida. E um estilo conservador, em contraste a
contestagao de outros atletas” (13/07/95).

£ relevante notar que os recursos acionados para a
construcao da imagem piblica de Savio, como idolo do
clube e herdeirc de uma tradigdo, ganham intensidade
justamente apés a contratagdo de Romario, heréi
brasileiro na Copa de 1994. Clube e torcida estavam em
busca de um idolo, e o mito Roméric parecia bastar para
suprir esta caréncia. No entanto, o que vimos foi uma
demarcacao nitida de dois modelos de idolos. Um, em
fase inicial de construgéo, com a tarefa de continuar uma
tradicio — Sévio — e outro com a fungio de marcar
uma época especifica no clube — o ano do centenério
— e entrar para o rol dos grandes herdis desta historia
— Romario.

Assim, “Savio, o sucessor de Zico” foi uma idéia que
ganhou contornos cada vez mais nitidos na midia. “E o
inicic do Projeto Savio. Pelo talento, carisma e
compartamento, ele estd sendo preparado para substituir
o idolo Zico. Diretoria e comissao técnica acreditam tanto
no jovem craque de 21 anos que seu contrato, que
terminaria este ano, foi prorrogado até 1997” (O Globo,
16/04/95). Na mesma matéria, temos uma entrevista com
Zico, em que este destaca as virtudes de Savio. Este aval,
destacado pela midia, parece legitiméa-lo como seu
sucessor. Em uma partida pela Copa do Brasil, Savio
marca dois gols de falta. As comparagoes vémn a tona

E relevante notar que

05 recursos
acionados para o
construgcGo da

imagem pUblica de

Savio, como idolo

do
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uma tradi¢ao,
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de 1994.
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uma tradigao.

novamente: “Atacante lembra Zico na goleada sobre o
Kaburé” (O Globo, 27/04/95). Na foto da matéria, Savio
aparece de costas, vestindo a camisa 10, tal qual Zico em
outros tempos.

As comparagbes vém de inlimeras fontes: “se os
adversarios nao o aleijarem, ele serA um novo Zico”,
afirma o técnico Vanderlei Luxemburge (JB, 28/05/95);
“Sévio segue os passos de Zico” (manchete do JB, 30/05/
95). Em uma edicdo do suplemento “Zona Sul” de O
Globo (22/06/95), temos uma matéria especial sobre Savio
onde a énfase recai também em suas semelhangas com
Zico, agora também fora de campo. “Os dribles
desconcertantes, -a excelente viséo de jogo e gols (...)
aliados a um comportamento ordeiro e discreto justificam
as esperancas da torcida rubro-negra de que Sévio podera
ser um idolo & altura de Zico™. Este comportamento “fora
de campg” é reiterado ainda no subtitulo da matéria, que
diz: “cinco anos depois da despedida de Zico, a torcida do
Flamengo volta a vivér um grande amor: Savio, um
craque que nao da ‘furada’ na vida pesscal”’. Na edicao
da reportagem, um artigo com a significativa manchete:
“A vida direita do canhoto”.

Nestas comparagdes com Zico, fica evidente a
tentativa de depositar em Savio a heran¢a de uma
tradigao. E uma narrativa de repeticao, a trajetéria do
mito sendo alicercada em um passado marcante e
glorioso da histéria do clube. Neste processo, algumas
caracteristicas de Savio como atleta sao colocadas junto
a outras de sua vida pessoal; ambas sao enfocadas
repetidas vezes pela midia, um recurso para sedimentar
o contetido desta idolatria e reforcar o mito. Assim, temos
de um lado as qualidades extraordinérias de Savio, que
o tornam capaz de driblar jogadores fisicamente mais
fortes, e de ouiro a sua humildade e paciéncia com os

fas, o seu passado sofrido e dificil. “Q comego de carreira
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de Savio tem até detalhes que lembram o comego de
Zico, que muito franzino, foi sendo langado aos poucos
até se firmar e conquistar definitivamente o coragéo do
torcedor {...) agquele que o procura para um autdgrafo
jamais sentird o dissabor de receber um nad” (O Glebo,
25/06/95). A énfase no passado dificil surge ais adiante
nas palavras do préprio Savio: “deixei a casa dos meus
pais em Vila Velha, com 14 anos. Foi dificil, sofri demais,
senti saudades e houve época em que quase larguei
tudo” (O Globo, 25/06/95). Ao eleger estas caracteristicas
e destaca-las repetidamente, a midia edita uma histéria
que ja foi contada outras vezes.

No decorrer do Campeonato Estadual de 1995, o
Flamengo anuncia também a contratagido de Edmundo,
craque do Palmeiras, para formar o que ficou conhecido
como o “ataque dos sonhos”. Savio é imediatamente
alcado & condigio de idola maior do clube, disputando
com os outros dois, em condigdes de igualdade, o altar
da fama. Assim é que o Jornal do Brasil publica um breve
perfil dos trés, intitulando-os “o trio elétrico” {28/05/95).

Romario € Edmundo, amigos notérios fora de campo,
denominam-se publicamente como “bad boys”. Na
mesma época; comeca a aparecer na midia uma alcunha
especial para Savio: “o anjo louro da Gavea”.? Mais
adiante, um episédio ocorride em um amistoso do clube
no Japao denuncia as polaridades entre Romario e
Savio. Romario teria agredido Savio durante esta partida
{O Globo, de 05 a 09 de agosto de 1995). Neste
episédio, transformado em um pequenc escandalo pela
midia esportiva, podemos destacar alguns recursos
acionados para refor¢ar o processo de “construgao” da
imagem publica de Séavic. “Para Zico, Savio é o mais
prejudicado”, é a manchete de O Globo em 05/08/95.
Na legenda da foto com o perfil de Sévio, 1é-se: “0O

jovemn craque Savio, agora vitima de pontapés dos

7 A alcunha “anjo louro”
parece evocar um outro idolo
do Flamengo da década de

70 o amgentino Dovai,

conhecido como o “diabo

Jouro da Gévea”. A

associagdo vemn reforgara
idéia do idolo como aquele

que se ifnsere ent uma
tradigdo.
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préprios companheiros de time, como Romaric”. Na
mesma matéria, a opinido de torcedores ilustres, com
quase todoes tomande o partido de Savio. Na coluna de
um articulista esportivo: “Savio termn muito mais futuro no
Flamengo do que Romério e até Edmundo por uma
simples questdo cronolégica: com seus 21 anos estd
apenas no inicio de uma carreira que ja inchi a Selegao
Brasileira”. As reportagens que se seguem ao episddio
falam de um possivel descontentamento de Savio no
Flamengo e de um desejo de sair do clube. Romaric é
entrevistado e sutilmente critica Zico: “O Flamengo nao
é museu para ficar vivendo do passado (...} ex-jogador
tem é de ser técnico” (O Globo, 07/08/95). A reagdo da
torcida foi mais do que imediata: “Um muro da Gavea
amanheceu ontem pichado com a seguinte frase: ‘Fora
Romario! Savio é raga!’” (O Globo, 07/08/95). A série de
matérias sobre o episédio ¢ encerrada com uma
entrevista de Zico, mais uma vez o grande idolo, o her6i
de uma trajetéria de conquistas (O Globo, 09/08/95).

O que esta mobilizagdo em torno deste episédio nos
ensina? O partido por Savio, notéric nas reportagens,
evidencia a sua condigao de preencher a fungéo de idolo
maiar, identificado com a tradigao do dube — formado em
casa ¢ legitimo sucessor de Zico. As entrevistas com Zico,
que iniciam e encerram esta série de reportagens, rafificam
esta fungao conferida a Savio. O ataque de Romério a Zico
— iniciado j& & época da Copa, em 1994 — provoca a ira
dos torcedores do clube. Romario, heréi da Copa, € menor
do que Zico, herdi do clube. Esta escolha evidencia o
sentido de comunidade, de elo tribal, proporcionado por
uma entidade clubistica. ® Apesar de seus intimeros titulos,
Romério perde o duelo para Savio — este, ainda que ndo
tendo & época conquistado qualquer fitulo expressive em
campo, carregava fora dele o titulo mais importante:

“sucessor de Zico”, herdeiro de uma tradicao.

FuresoL: SiNTese DA VIDA Brasiera

Assim, a construgdo da imagem piiblica de Savio
como idolo do Flamengo estd alicergcada em
caracteristicas bem definidas que unem suas qualidades
extraordinarias dentro de campo com um
comportamento exemplar na vida pessoal e uma

s

conduta emblemética de quem ¢ idolo de uma
comunidade. Na edigao feita pela midia, os recursos
acionados em torno da imagem de Savio enfatizam
sempre as suas qualidades no campo esportivo {dribles e
velocidade) em oposicao ao “fisico franzino”, o seu
comportamento na vida pessoal (“passado dificil”,
“longe da familia”, “humildade”, “paciéncia e atengéo
com os fas”) e sua ligagdo com o clube (“prata da casa”,

“amor ao Flamengo”®, “ter Zico como idolo”).

4. Consideracoes Finais

A construgio da imagem piblica de Savio ancora-se,
assim, em suas etapas iniciais, em um eixo principal: o
“herdeiro de uma tradigao”, sucessor direto de Zico. As
comparagbes acontecem no campo {a mudanga de
camisa, a pericia nas cobrangas de faltas, os dribles), no
aspecto fisico (sua compleigao franzina), na vida pessoal
{origem humilde, saudades da familia, bom

‘comportamento) e na relagic com os fas {atengao e

paciéncia). Sua aclamagao como herdeirc parece ser
unanime: jornalistas, dirigentes, técnicos, todos o
apontam como sucessor de Zico.

Apenas duas vozes parecem destoar deste coro: a sua
prépria e a de seu antecessor. Zico e S&vio, em meio a
elogios mittuos, recusam a comparagao, exaltando um a
singularidade do outro.

O mito, conforme nos diz U. Eco, é projegéo sobre
um objeto das aspiragbes da comunidade. Zico e Sévio,
objetos depositarios destas aspiragdes, ndo podem

contudo ver-se assim. Existindo como sujeitos

Zico e Savio, em
meio a elogios

moitvos, recusam a

comparacdao,
exaltando um a
singularidade do
ovufro.
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8 £ importante, contuda,
lembrar que suas negativas
fazern parte da “edigdo” de

suas trajetdrias realizada pela
midia. Neste sentido, qual o
elemento que esta negativa
adiciona a seus retratos? O
idolo que enfatza a
singuiaridade do sucessor
reforcaria, assim, seu caréter
“protetor”; j& o herdeiro, a0
rejeitar esta posi¢ao,
adicionaria mais um trago de
humildade a seu retrato.
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psicolégicos, negam a comparagao porque s& sao iguais
como idolos — ou seja, naquela dimensao em que
existern nao para si mesmos, mas para seus fas.® Suas
trajetérias, diversas como biografias, nos sao contadas
como histérias paradigmaticas de herdis, das quais, em
dltima instancia, sao seus fas os personagens principais’
Contamos suas histérias para falar de nés mesmos, e a
impossibilidade dos protagonistas de nelas ver-se
retratados nao faz mais do que reiterar seu caréter de
mitologias modernas.






